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Le marketing
s'intéresse a la prestidigitation

GRENOBLE. Des prestidigitateurs parmi les meilleurs régionaux se sont présentés

au casting organisé par une société de marketing. "Joseph Magic Media" recrute
des artistes d'une discipline en pleine mutation. Mais, qu'on se rassure, la magie

est toujours la.

£5 it | ofe m'intéresse a la magie
a litre persomnel, pas du
toul professionnel. Sadore réver. .. "
Géraldine Lafond est lyonnaise. Elle
est venue 4 Grenoble mercredi pour
donner un coup de main a “Joseph
magic media”, une agence de marke-
ting opérationnel installée 4 Paris
qui utilise la magie comme ouril de
promotion des ventes, dans la
‘grande distribution ou le luxe. Admi-
rative de la prestidigitation, elle est
chargée du casting organisé par la
société pour recruter 200 artistes
sur toute la France.
Plusieurs profils sont a dénicher,
depuis les comédiens ou magiciens
sans niveau technique particulier
aux prestidigitatenrs trés confirmés.
Des marques renommées ont déja
fait appel a la société : Hermes,
Zippo, Philip Morris, Henessy ou
L'Oréal pour des opérations sur les
lieux de vente ou de consemmation.
Pour chacune d'entre elles, trois
tours de magie sont concus. Ils
seront enseignés aux artistes, A
I'oceasion du casting, Géraldine est
Madame Tout-le-Monde ! “Jfe swis li
pour voir quel plaisir les candidats
provoquent chez le speclatenr, Ei
relever leur tenwe, lewr aisance d
parler, la sympathie qu'ils inspi-
rend.
Une dizaine de candidats se sont
présentés mercredi. Leur épreuve ?
Montrer un tour libre et un tour
imposé sous les yeux ébahis de la
jeune femme qui, chague fois, n'en
revient pas. Alexandre Favre —Art-
mik pour le public— et Pierre-Louis
Germain —Pilou— sont venus en-
gemble. Ils sont intermittents du
spectacle et autodidactes. “Choisis-
sez quatre cartes, propose Pilou,
Puts, de ces quaire carles, refirez-en
une. [l en reste lowjours guatre ! On
en enléve une... Towjours quatre
Prétez-moi votre stylo. Tiens... Le
bouchon a disparn. Non, le voild
ict, Ak, c'est le stylo qui est parti !
L'art s'appelle le “close-up” : une
magie rapprochée que le prestidigi-
tateur exerce avec des objets du
quotidien. Un cordon, par exerple,
pour Alexandre. Un cordon ou deux
? Impossible de le savoir. En voie
deux, ef puis une boucle, et puis un
seul 4 nouvean avec ses bouts, Que
se passe-t-il ? On ne sait pas. On se
préte volontiers au jeu, pour le
plaisir de n'y rien comprendre.
Alexandre et Pierre-Louls sont ani-
mateurs, de formation. Passionnés
par la magie, ils se sont beaucoup

exercés —'des milliers dheures !
Une pratique quotidienne”— ont
suivi des conférences, des congrés.
Alexandre a appris la mise en scéne
au cirque, il 2 un oncle magicien.
Pilou, lul, a "un grand-pére cham-
pian de France de bridge. On est
towjours dans Uamour des cartes.
Avec 32 varles, on peut foire des
milliers de towrs !”

Quelles qualités pour &tre bon en
“close-up” ? “D'abord des qualites
relationnelles avee le public. il faut
wussi de la patience : parfois, on
bute sur une monipulation, €l faut
refaire el refaire. De Uagilité, aussi,
Bien siir, mais elle s'acquiert : fout
e monde pewt y arriver. Il faut...
wne bonne vision ! Afin de maitri-
ser ce qui se passe aulowr. El une
sacrée confiance en sot. Pour s'ap-
procher d'une table de gens qui
dinent el s'imposer, il faut étre sir
de svi, "

“La magie rapprochée, c'est le cré-
neaw portewr awjouwrd hui’,
confirme Bernard Gil. Cet institu-
teur de formation est membre de
l'amicale Robert Houdin de Gre-
noble, elle-méme adhérente i I'Asso-
ciation francaise des artistes presti-

Alexandre Favre —Artmik pour le public— joue avec les cartes. Et s'amuse a les brouiller...

digitateurs (Afap). “Le public avait
Uhabitude de voir le magicien de
trés Inin. Ces spectacles, qu'on ap-
pelle ¢ de grande illusion », exis-
fenid towjours mais sond moins nom-
brewr, plus difficiles @ monter. Les
arbres de Noél diminuent terrible
ment. Ils sont vemplacés par des
spectacles de cirque an Paluis des
sports. En revanche, on invile de
plus en plus un magiceen powr
animer une soirde de séminaire ou
un mariage. "

Le métier a changé : “Awjourd hui,
le seul manipulatewr ne vaut rien
L artiste vaut par son don de comé-
die, Il fait lx méme chose qu'avant
mais il @ quelque chose en plus. "
Récemment, David Copperfield a
révolutionné les mentalités : "/l o
secoud les artistes. Bl le public avee.
It se présente en jeans, fait des towrs
de w close up » sur scéne, devant des
milliers de persomnes, sur écrans
vidéo. Lo distance est abolie. Le
prestidigitateur w'est plus un
v dresseur de cartes » mais un co-
médien qur se met en scéne, "

Pas étonnant, alors, que la prome-
tion commerciale s'empare de leurs
talents. Méme si les artistes avan-
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cent vers elle prudemment. “Clest la
premigre fois que je fuis un casting,
explique Bernard Gil. Je me suis
présenté car la sociele qui recrule
se lance sur ce crineau aver le
concowrs de Udjap et gu'elle vend
des produits han! de gamme, "
Damien Bertrand, cofondateur de
“Joseph magic media” avec Edouard
Dauchesz, est d'ailleurs lui-méma un
magiclen,
Bernard Gil travaille dans des clubs
de magie pour enfants, des centres
familiaux de vacances. “J'ai la
chance, explique-t-il, de pouwoir
choisir mes activitds. Je ne suis pas
obligé de travailler o au bowchan »,
guand le cachel est élabli selon le
nombre de bouteilles partagées avec
les clients qui vous invitent a leur
table... Pourtant, je suis un flam-
beur”, raconte-t-il en. ouvrant son
portefeuille. .. qui s'enflamme aussi-
tot | Heureusement, pour trouver de
I'argent, le magicien a sa technique
. il découpe des bouts de papier
vert. ‘Il suffit pour moi de les
rassembler, comme cela... Et je
pewxr monlrer gue j'oi auwlant de
billets de 100 €..."
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